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一、市场热度分析

2025-2026年中国照明电气与智能家居市场热度分
析报告

报告时间：2026年8月14日 分析品类：照明电气与智能家居

引言
随着物联网、人工智能以及人因照明技术的深度融合，中国照明电气与智能家居行业正经历从“基础电气化”向
“全屋智能化与健康化”的历史性跨越。2025至2026年，在政策红利、技术迭代与消费升级的三重共振下，该品
类展现出强劲的增长韧性与广阔的市场空间。本报告基于最新的市场热度数据，从市场规模、竞争格局、搜索趋
势、价格分布、技术演进及消费者洞察六个维度，对“照明电气与智能家居”品类进行深度剖析，旨在为行业参
与者提供战略决策参考。

一、 市场规模与增长分析

1. 宏观市场规模持续扩容
中国智能家居物联网市场正处于高速扩张期。数据显示，2025年中国智能家居物联网市场规模已达到12000亿元
人民币，展现出庞大的产业体量。进入2026年，随着底层技术的成熟和应用场景的拓宽，该市场规模预计将进一
步扩大至14200亿元（数据来源：https://www.fortunebusinessinsights.com/industry-reports/smart-home-mark



et-101900，时间：2026年）。这一数据表明，智能家居已从少数极客玩家的“尝鲜品”全面转变为大众家庭的“
标配”，市场渗透率正迎来拐点式的跃升。

2. 智能照明及控制系统细分赛道表现亮眼
在智能家居的众多细分赛道中，照明电气作为最高频、最基础的交互场景，其市场表现尤为瞩目。2026年，智能
照明系统市场规模预计将达到1287.3亿元。其中，住宅照明控制系统作为实现全屋光环境管理的核心枢纽，预计
市场规模将达到487.2亿元（数据来源：https://www.businessresearchinsights.com/market-reports/smart-lighti
ng-market-128821，时间：2026年）。住宅照明控制系统占智能照明整体市场的比重接近38%，这一结构性数据
深刻反映出，消费者对智能照明的需求已彻底告别“单品灯泡/灯带”的初级阶段，全面迈入“系统级控制与全屋
光环境定制”的深水区。

3. 增长率分析：高位企稳，领跑全球
从增速来看，智能家居整体市场在2025年实现了18.7%的同比增长，预计2026年增速将保持在18.3%的高位（数
据来源：https://www.industryresearch.co/market-reports/home-automation-market-315243，时间：2026年）
。在宏观经济处于新旧动能转换期的背景下，近20%的复合增长率凸显了该行业极强的抗周期属性。具体到智能
照明细分赛道，2026年同比增长率预计在12.4%至19.6%之间波动（数据来源：https://pmarketresearch.com/hc/
home-smart-lighting-market/，时间：2026年）。这一增速区间不仅高于传统照明行业的个位数增长，也跑赢了
部分家电品类。高增长的背后，是新建住宅精装配套率的提升、存量房局改需求的释放，以及健康光环境理念普
及所带来的产品替换周期缩短。

二、 竞争格局与TOP品牌分析

1. 头部品牌阵营划分与核心优势
当前，中国照明电气与智能家居市场呈现出“跨界融合、群雄逐鹿”的竞争格局。TOP10品牌涵盖了科技巨头、
传统照明龙头、新锐智能品牌及电工巨头，具体包括：华为、小米、欧普照明、雷士照明、Yeelight(易来)、涂鸦
智能、飞利浦照明、公牛、松下、佛山照明（数据来源：https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/
smart-lighting-market，时间：2026年）。这些品牌可划分为四大阵营：

科技与生态巨头（华为、小米、涂鸦智能）：华为凭借“PLC+WiFi”双引擎和鸿蒙生态，在全屋智能高端市场占
据心智高地；小米依托庞大的AIoT生态链和极致性价比，牢牢把控年轻首套房及入门级市场；涂鸦智能则作为底
层PaaS平台，赋能大量白牌及中小品牌，构建庞大的设备连接网络。

传统照明转型龙头（欧普、雷士、飞利浦、松下、佛山照明）：这类企业拥有深厚的光学技术积累和遍布全国的
线下渠道网络。其核心优势在于将传统照明产品进行智能化升级，并在“光健康”、“无主灯设计”等专业领域
建立技术壁垒。

新锐智能照明品牌（Yeelight易来）：以极客精神和设计感起家，Yeelight在高端光环境定制、全光谱健康照明领
域表现突出，是连接科技与专业照明的桥梁。

基础电工巨头（公牛）：凭借在开关插座领域绝对的渠道壁垒和品牌认知，公牛正快速向智能电工、智能照明控
制端延伸，实现“从墙上的面板到全屋的光”的场景闭环。

2. 竞争焦点的演变：从“硬件参数”到“生态与服务”



在激烈的市场博弈中，竞争焦点已发生根本性转移。过去，品牌间比拼的是流明、色温、显色指数等硬件参数；
如今，竞争的核心已升级为“生态兼容性”与“交付服务能力”。科技巨头提供“大脑”（AI算法与中控屏）和
“神经”（通信协议），而传统照明企业提供“肌肉”（高品质灯具）和“骨骼”（电工电气）。例如，欧普、
雷士等传统巨头既积极接入华为、小米的生态，又在自有品牌上发力独立系统。这种“和而不同”的竞争态势，
推动了行业从单纯的硬件制造向“硬件+软件+设计+安装”的综合服务模式转型。

三、 搜索热度与消费趋势

1. 搜索热度呈显著上升态势
各大电商平台及搜索引擎的数据显示，2025年至2026年，“照明电气与智能家居”相关关键词的搜索热度呈显著
上升趋势。搜索词的结构发生了深刻变化：早期以“智能灯泡怎么连”、“WiFi开关”等功能性、疑问类词汇为
主；如今，“全屋智能照明方案”、“Matter协议兼容”、“人因照明设计”、“无主灯智能控制”等场景化、
系统化、专业化词汇的搜索量呈指数级增长（数据来源：https://pmarketresearch.com/worldwide-smart-lightin
g-market-research/，时间：2026年）。这一转变标志着消费者认知的全面成熟，市场教育已基本完成。

2. 四大核心驱动力剖析
搜索热度的爆发并非偶然，而是由政策、技术、消费及渠道四大因素共同驱动：

政策驱动（B端引领C端）：住建部明确要求新建住宅智能家居配置比例，以及绿色建筑标准的全面实施。这些政
策直接拉动了B端开发商的集采需求，而精装房交付后，大量业主在C端搜索“如何升级/扩展精装房智能照明”，
形成了B端带动C端搜索的涟漪效应。

技术迭代（打破生态孤岛）：Matter协议的普及和AI大模型的接入是搜索热度攀升的技术引擎。消费者开始主动
搜索“支持Matter的智能灯”、“接入大模型的语音控光”，表明他们对跨品牌互联和更自然的交互方式产生了
强烈诉求。

消费升级（健康理念觉醒）：随着“光污染”和“视觉疲劳”问题引发社会关注，健康节律照明需求激增。“护
眼全光谱”、“节律调节”、“防蓝光智能灯”成为母婴群体、银发族及高压职场人群的高频搜索词。

精装房配套率提升（场景认知深化）：精装房智能照明配套率的提升，让消费者在实体空间中体验到了智能光环
境的魅力，从而激发了他们在网络上搜索同品牌或升级方案的巨大热情。

四、 价格带分布与消费层级

1. 三级价格带格局清晰
当前，智能照明与家居市场已形成层次分明、需求各异的三级价格带体系：

入门级（几十元至数百元）：主要涵盖单品及基础模组。随着供应链的极度成熟，基础智能模组均价已降至85元
左右，智能开关/灯泡的价格区间稳定在100-300元（数据来源：https://www.docin.com/touch_new/preview_ne
w.do?id=4992588835，时间：2025年）。这一层级主要面向租房群体、年轻首套房刚需及DIY极客玩家，市场竞
争激烈，主要依靠规模效应和生态入口价值盈利。



中端级（2000元-5000元）：主打全屋基础套装及标准精装配套。标准住宅照明控制系统均价约2800元/套（数据
来源：https://www.docin.com/touch_new/preview_new.do?id=4954322072，时间：2026年）。这一价格带是
当前市场的主力增长引擎，面向改善型住房及追求性价比的全屋智能用户。2800元的均价极具破坏力，它包含了
网关、多个智能开关、传感器及基础调光驱动，使得“全屋智能”从奢侈品变为大众消费品。

高端级（8000元至数万元不等）：聚焦全屋智能定制与高端健康光环境。高端家装照明客单价超8400元，而针对
大平层、别墅的定制系统则高达数万元（数据来源：https://www.industryresearch.biz/market-reports/smart-ho
mes-market-118755，时间：2026年）。该层级面向高净值人群，溢价不仅来自于高端硬件（如全光谱灯具、高
端调光驱动），更来自于专业的灯光设计费、复杂的弱电施工及深度调试服务。

2. 消费层级演变与商业逻辑
价格带的分布折射出行业的商业逻辑重塑。在入门级市场，硬件利润已被极度压缩，企业不再依靠单品硬件赚钱
，而是通过模组出货获取生态黏性，或通过后续的增值服务变现。中端市场则是各大品牌争夺的“基本盘”，280
0元的标准套餐考验的是企业的供应链整合能力、标准化交付能力以及渠道下沉深度。而在高端市场，数万元的客
单价证明了“光环境设计”和“系统服务”具有极高的溢价能力。企业在此层级拼的是品牌调性、设计美学以及
“交钥匙”工程的落地能力。整体而言，市场呈现出“基础硬件普及化、中端系统标准化、高端服务定制化”的
良性发展态势。

五、 新品动态与技术发展趋势

1. 新品动态：四大技术方向引领迭代
2025-2026年，照明电气与智能家居新品研发高度聚焦于互联互通、本地智能、健康光环境及底层通信四大方向：

Matter协议普及：支持Matter 1.3/1.4标准的设备大量上市。Matter协议的成熟彻底解决了长期困扰行业的互操作
性难题，使得不同品牌、不同生态的设备能够在同一局域网内无缝协同，打破了“生态孤岛”。

AI与边缘计算融合：新品广泛搭载本地NPU（神经网络处理单元）芯片。这一技术突破使得设备支持离线语音唤
醒和端侧AI大模型推理，系统响应延迟被严格控制在50毫秒以内，实现了真正的“无感交互”与“断网可控”。

人因照明/健康节律照明：具备节律调节、蓝光抑制及动态光谱调节功能的产品成为高端市场主流。新品能够模拟
自然光的日出日落，自动调节色温与照度，以匹配人体的昼夜节律。

多协议融合架构：Zigbee 3.0、蓝牙Mesh、Wi-Fi
6等无线通信模块出货量激增。多协议融合网关成为标配，以应对不同场景的需求。

2. 技术发展趋势深度解析
技术演进正在重塑产业链的价值分配。首先，Matter协议不仅是技术标准，更是商业逻辑的重构。它迫使企业从
“封闭生态护城河”转向“开放体验护城河”，产品竞争力将回归到光学质量、工业设计和售后服务本身。

其次，AI与边缘计算的融合解决了智能家居的“阿喀琉斯之踵”——隐私与延迟。50毫秒的响应延迟意味着语音
交互已经接近人类自然对话的流畅度，而本地NPU处理则确保了敏感语音数据不出户，彻底打消了消费者对隐私
泄露的顾虑。

第三，人因照明标志着照明行业从“照度时代”迈入“光谱时代”。动态光谱调节技术（如SunLike全光谱技术）
通过精准控制LED芯片的激发光谱，不仅实现了Ra>97的高显色指数，更从物理层面抑制了有害蓝光，补充了有益



红光。这要求企业具备深厚的光学设计与芯片调校能力。

最后，多协议融合架构是应对复杂全屋场景的必然选择。Wi-Fi
6满足了带屏中控、智能音箱等高带宽设备的视频流/音频流需求；而Zigbee 3.0和蓝牙Mesh则以其低功耗、自组
网的特性，完美承载了智能开关、传感器、灯具等海量低功耗节点的稳定连接。这种“高低搭配”的通信架构，
为全屋智能的稳定运行奠定了坚实的底层基础。

六、 消费者洞察与需求变化

1. 核心洞察：从“单品功能”向“场景体验与系统集成”跃迁
消费者行为学数据显示，购买决策的核心逻辑已发生根本性转变。消费者不再为“用手机App控制开关”这种伪智
能需求买单，而是追求“起夜时地脚灯自动亮起微光不刺眼”、“阅读时桌面照度自动补充”等场景化体验（数
据来源：https://www.docin.com/touch_new/preview_new.do?id=4992588835，时间：2025年）。这种从“单
品功能性购买”向“场景化体验与系统集成”的转变，要求品牌方必须具备全案设计能力和跨品类整合能力。

2. 健康理念成为第一决策驱动力
数据表明，高达68.3%的购买决策受“健康理念（光健康/人因照明）”影响（数据来源：https://m.gepresearch.
com/88/view-1127022-1.html，时间：2026年）。这是一个具有里程碑意义的转折点。在“光”被重新定义为健
康要素的背景下，防蓝光、高显指、节律光、无频闪等指标成为消费者决策的“一票否决项”。特别是母婴群体
和银发族，对健康光环境的关注度呈显著上升趋势。消费者愿意为“护眼”和“健康”支付更高的溢价，这直接
推动了全光谱灯具和高端节律照明系统的畅销。

3. 年轻一代的“既要又要”：协同、隐私与无感交互
作为智能家居的主力消费军，年轻一代（Z世代及千禧一代）的需求呈现出高度的复合性：

跨品牌无缝协同：他们反感被单一品牌生态“绑架”，强烈要求设备能够跨品牌联动，Matter协议的支持成为他
们选购时的重要考量。

隐私可控：随着智能设备深入卧室、浴室等私密空间，年轻人对数据隐私极度敏感。他们偏好具备本地化处理能
力、支持物理遮蔽或离线语音控制的设备。

语音/无感交互体验：他们对交互的自然度要求极高。除了高精度的语音识别，他们更青睐基于毫米波雷达的“存
在感应”技术，实现“人来灯亮、人走灯灭、随动调光”的无感交互终极体验。

4. 节能减碳与能效优化的长期主义
在双碳目标的社会共识下，消费者高度关注产品的节能减碳与能效优化。智能照明系统通过精准调光、人走灯灭
、自然光联动等策略，相比传统照明可节能30%-50%。消费者在计算购买成本时，已将“全生命周期电费节省”
纳入考量。这种长期主义消费观，不仅契合了国家的绿色建筑标准，也为智能照明产品在存量房改造市场提供了
强有力的经济账支撑。



结语
综上所述，2025-2026年的中国照明电气与智能家居市场，正站在从“量变”到“质变”的关键节点。14200亿的
宏观大盘与近20%的增速，印证了行业的蓬勃生机。Matter协议的普及、AI边缘计算的落地以及人因照明理念的
觉醒，正在重塑产品的技术内核与商业逻辑。面对消费者从“功能满足”向“健康、场景、无感体验”的需求升
维，行业参与者唯有打破生态壁垒、深耕光学技术、提升全案交付服务能力，方能在千亿级的智能照明红海中脱
颖而出，引领全屋智能光环境的新时代。

二、品牌与产品深度解析
本章节深入分析 20 款照明电气与智能家居领域的代表性产品，覆盖品牌介绍、产品详情、价格区间、适用场景、性
能特点、材质工艺、评测效果、目标人群、市场评价等维度。

2026年照明电气与智能家居品类品牌与产品深度解
析报告

引言：光环境的演进与智能家居的深度融合
进入2026年，照明电气与智能家居行业已经彻底告别了“单纯照亮”的1.0时代，全面迈入“健康光环境”与“全
屋智能无感交互”的3.0时代。随着无主灯设计的普及与迭代，消费者对照明的需求从“基础照明”升级为“氛围
营造”、“节律健康”与“智能联动”。

本报告基于2026年8月最新的市场产品数据，深度聚焦“照明电气与智能家居”品类。报告选取了行业内具有代表
性的四大品牌——欧普照明（OPPLE）、雷士照明（NVC）、公牛（BULL）
以及新兴设计师品牌PYK，对其旗下的20款核心筒灯、射灯、吸顶灯及智能感应灯具进行全方位的拆解。

本报告旨在通过10个维度的深度剖析，结合光学原理、材料科学、智能传感技术以及空间美学，为行业从业者、
设计师及广大消费者提供一份极具参考价值的深度解析与选购指南。

第一部分：欧普照明（OPPLE）品牌与产品深度解析

1.1 欧普照明品牌深度解析
欧普照明作为中国照明行业的领军企业，近年来在“健康照明”与“智能照明”双轮驱动下，完成了从传统照明
制造商向全屋智能光环境解决方案提供商的转型。欧普在光学设计、全光谱光源研发以及智能控制系统（如欧普
智家）方面拥有深厚的技术壁垒。其产品线覆盖了从基础电工照明到高端无主灯设计的全场景需求，以卓越的光
学品质和稳定的智能生态著称。

1.2 欧普核心产品10维度深度解析



产品一：欧普led筒灯嵌入式开孔75mm铜灯
1. 品牌介绍：欧普照明，国内照明电气巨头，以高品质光源和扎实做工闻名。

2. 产品定位：中高端基础照明主力款，主打金属质感与长效散热。

3. 产品名称与详细介绍：欧普led筒灯嵌入式开孔75mm铜灯。该款产品采用经典的嵌入式设计，专为标准75mm
开孔打造。其最大亮点在于采用了纯铜材质灯体，不仅提升了产品的整体质感，更利用铜优异的导热性能，大幅
延长了LED芯片的使用寿命。

4. 价格区间：85元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：客厅主照明、家用吊顶天花、高端商业空间基础照明。

6. 性能特点：采用高透光率PMMA面罩，光线均匀柔和；内置高品质LED恒流驱动电源，无频闪设计，达到RG0豁
免级防蓝光标准；75mm标准开孔，适配绝大多数全屋吊顶方案。

7. 材质工艺：灯体采用高纯度压铸铜材质，表面经过抗氧化电镀或拉丝处理。铜的导热系数远高于普通铝材，能
确保LED光源在长时间工作下的热量快速散发，光衰极低。

8. 评测效果：实测光效达到90lm/W以上，显色指数Ra>90，真实还原物体色彩。安装后灯体与吊顶贴合紧密，边
缘无漏光现象。

9. 目标人群：对灯具寿命和质感有较高要求的中高端家装用户、别墅大平层业主、资深室内设计师。

10. 市场评价：市场口碑极佳，用户普遍反馈“拿在手里很有分量”、“散热好不发烫”、“光线通透”。是欧普
线下门店和线上旗舰店的长期畅销款。

产品二：欧普超薄明装射灯/筒灯
1. 品牌介绍：欧普照明，致力于解决各种复杂空间的光环境痛点。

2. 产品定位：免吊顶无主灯设计的破局者，极简美学代表。

3. 产品名称与详细介绍：欧普超薄明装射灯/筒灯。针对不想吊顶或层高受限的户型，该产品采用明装设计。灯体
厚度被极致压缩，视觉上犹如悬浮于天花板，兼顾了筒灯的泛光与射灯的聚光特性。

4. 价格区间：25.28元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：无吊顶客厅、极简风卧室、写字楼办公区、创意餐厅、咖啡馆。

6. 性能特点：支持明装与简易嵌入式双模式；超薄灯体设计，厚度仅为传统明装灯的一半；光束角可选，既能做
基础泛光，也能做局部重点照明。

7. 材质工艺：采用航空级铝材冷锻一体成型，表面经过高温烤漆工艺，防刮耐磨。超薄设计对内部散热结构提出
了极高要求，欧普通过创新的导热硅胶与铝基板贴合工艺解决了散热难题。

8. 评测效果：明装效果极具现代感，打破了传统明装灯“笨重”的刻板印象。光斑圆润，无杂散光，见光不见灯
的效果在明装灯具中表现优异。

9. 目标人群：原精装房微改用户、极简主义/侘寂风爱好者、小户型业主、商业空间软装设计师。

10. 市场评价：性价比极高，被誉为“无主灯改造神器”。用户评价其“安装方便，不用破坏原顶面”、“超薄设
计不压层高”，在年轻消费群体中备受推崇。

产品三：欧普三色变光筒灯
1. 品牌介绍：欧普照明，关注人居节律，推动健康照明普及。

2. 产品定位：全场景氛围调节利器，满足多样化光环境需求。



3. 产品名称与详细介绍：欧普三色变光筒灯。该款产品内置智能调光芯片，通过墙壁开关的连续开合，可实现暖
光（3000K）、中性光（4000K）、白光（5700K）三种色温的无极/分段切换。

4. 价格区间：85元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：客厅、家用多功能房、卧室、需要切换氛围的商业展厅。

6. 性能特点：三色变光技术，满足不同时间段和活动的照明需求；采用高显指LED芯片，确保在不同色温下均能保
持Ra>90的显色能力；开孔7.5cm，通用性强。

7. 材质工艺：外壳采用优质冷轧钢与阻燃PC材料结合，内部驱动电源采用宽电压设计，确保在切换色温时电流平
稳，无频闪、无噪音。

8. 评测效果：色温切换过渡自然，无闪烁感。暖光温馨适合观影，中性光明亮适合会客，白光清晰适合阅读。光
色一致性高，多灯并排使用无色差。

9. 目标人群：追求生活品质的家庭用户、有老人和儿童的家庭（需适应不同节律光线）、未安装全屋智能系统但
渴望光效变化的用户。

10. 市场评价：实用主义者的首选。用户反馈“一盏灯顶三盏灯用”，“通过开关变色非常方便，省去了布智能线
的麻烦”。

产品四：欧普铂钻系列筒灯
1. 品牌介绍：欧普照明，以光学透镜技术见长，追求极致光效。

2. 产品定位：高亮超白系列，主打极致透光与均匀光斑。

3. 产品名称与详细介绍：欧普铂钻系列筒灯。该系列得名于其如钻石般璀璨的光学表现。采用特制的高透光率光
学透镜，光损极低，光线穿透力强，是追求“超亮”空间体验的优选。

4. 价格区间：52元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：大面积客厅、挑高空间、地下室、需要高亮度的工作区域。

6. 性能特点：75mm标准开孔；超亮设计，光效比同功率普通筒灯提升20%以上；超薄灯体，适配浅层吊顶；采
用防眩光面环设计，提升视觉舒适度。

7. 材质工艺：面罩采用高纯度亚克力（PMMA）材料，透光率高达92%以上，长期使用不发黄。散热器采用高密
度车铝工艺，鳍片设计增加散热面积。

8. 评测效果：点亮瞬间即达最大亮度，光斑极其均匀，中心光强与边缘光强过渡平滑，无明显黄圈或暗区。

9. 目标人群：对空间亮度要求极高的用户、采光较差的户型业主、追求高性价比的家庭。

10. 市场评价：以“亮”著称，用户评价“换上之后整个客厅都亮了”、“光效确实比普通款好很多”，是欧普线
上销量破百万的爆款产品。

产品五：欧普红外线人体感应防眩筒灯
1. 品牌介绍：欧普照明，积极布局智能家居，提升居家便捷度。

2. 产品定位：智能起夜与过道照明专家，安全与节能并重。

3. 产品名称与详细介绍：欧普红外线人体感应防眩筒灯。集成了PIR热释电红外传感器与防眩光光学设计。当人体
进入感应区域时自动亮灯，人走后延时熄灭，实现“人来灯亮，人走灯灭”的无感交互。

4. 价格区间：48元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：玄关、入户门、走廊过道、楼梯间、衣帽间。



6. 性能特点：采用高灵敏度红外线感应，感应距离可达3-5米，感应角度110度；具备光控功能，环境光线充足时
不感应，节能省电；深杯防眩设计，UGR<16，避免起夜时刺眼。

7. 材质工艺：传感器窗口采用高透波菲涅尔透镜，确保感应无死角。灯体采用阻燃V0级PC材料，内部电路增加过
温保护模块，防止长时间工作引发安全隐患。

8. 评测效果：感应灵敏， walking状态下走到灯下即刻亮起，延时时间约在30秒左右，符合人体工程学。防眩效
果显著，起夜时不刺眼，不影响再次入睡。

9. 目标人群：有老人、孕妇、婴幼儿的家庭，起夜频繁者，追求节能减排的环保人士。

10. 市场评价：过道照明的“标配”。用户反馈“晚上起夜再也不用摸黑找开关了”、“感应很准，不会误触”，
极大提升了居家幸福感。

产品六：欧普金属防雾深杯防眩光筒灯
1. 品牌介绍：欧普照明，深耕细分场景，解决特殊环境照明痛点。

2. 产品定位：厨卫及潮湿环境的高端光学解决方案。

3. 产品名称与详细介绍：欧普金属防雾深杯防眩光筒灯。专为高湿度环境设计，具备IP54级防水防雾能力。同时
采用深杯防眩与金属反光杯设计，打造完美的“小山丘”洗墙光效。

4. 价格区间：41.8元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：卫生间干区/湿区、厨房吊顶、封闭式阳台、浴室柜上方洗墙。

6. 性能特点：深杯防眩设计，UGR<13，达到专业级防眩标准；金属防雾涂层，防止水汽凝结影响光效；嵌入式安
装，与吊顶完美融合；光效聚焦，洗墙光弧圆润饱满。

7. 材质工艺：反光杯采用高纯度阳极氧化铝材，反射率高达95%以上，确保光效无损。外部密封圈采用硅胶材质
，耐高低温、抗老化，有效阻挡水汽和蚊虫进入灯体。

8. 评测效果：在浴室柜上方打出极其漂亮的小山丘光斑，光弧边缘干净利落，无副光斑。在洗澡产生大量水蒸气
的环境下，面罩依然清晰，无起雾现象。

9. 目标人群：对无主灯洗墙效果有极致追求的设计师、注重厨卫照明品质的中高端业主。

10. 市场评价：被誉为“厨卫无主灯天花板”。用户评价“洗墙效果绝了，像美术馆的光”、“卫生间用了一个梅
雨季，里面一点水汽都没有”。

1.3 欧普照明横向对比与选购建议
横向对比：欧普的产品线布局极为均衡。铜灯系列主打材质与寿命，适合预算充足、追求质感的用户；铂钻系列
主打高亮与透光，适合采光不足的空间；明装系列解决了无吊顶的痛点；而智能感应与深杯防眩系列则精准切入
了过道、厨卫等细分场景。在防眩技术上，欧普的深杯设计配合金属反光杯，光效表现优于普通塑胶反光杯。
选购建议：

1. 客厅/卧室基础照明：首选欧普铂钻系列或三色变光筒灯，保证亮度与氛围切换。

2. 无吊顶空间：直接选择超薄明装射灯/筒灯，节省层高且美观。

3. 厨卫/阳台：必须选择金属防雾深杯系列，防潮防雾是核心诉求。

4. 过道/玄关：推荐红外线人体感应防眩筒灯，兼顾智能便捷与起夜护眼。



第二部分：雷士照明（NVC）品牌与产品深度解析

2.1 雷士照明品牌深度解析
雷士照明作为中国商业照明的绝对王者，近年来在家居照明领域同样发力迅猛。雷士的核心优势在于其强大的光
学设计能力和对“全光谱健康照明”的坚定布局。2026年，雷士照明以“自然光”为核心理念，致力于将太阳光
的光谱特性引入室内，其产品在显色指数、红光饱和度和蓝光控制上均处于行业第一梯队。

2.2 雷士核心产品10维度深度解析

产品一：雷士照明LED嵌入式筒灯晖光系列
1. 品牌介绍：雷士照明，全光谱健康照明的引领者，商业照明基因赋能家居光环境。

2. 产品定位：全光谱健康照明旗舰款，主打极致护眼与自然光效。

3. 产品名称与详细介绍：雷士照明LED嵌入式筒灯晖光系列。“晖光”寓意如晨曦般自然柔和。该系列最大的技术
突破在于搭载了雷士自主研发的“全光谱LED芯片”，模拟自然太阳光光谱，大幅降低有害蓝光峰值，补充有益红
光和绿光，打造真正健康的室内光环境。

4. 价格区间：104元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：儿童房、书房、客厅主照明、对健康光环境要求极高的母婴家庭。

6. 性能特点：全光谱光源，Ra>97，R9（饱和红色）>90，色彩还原度极高；超薄防眩设计，视觉舒适；支持75m
m、9公分、10cm多种开孔尺寸，适配不同吊顶龙骨间距。

7. 材质工艺：采用高导热航空铝材散热，表面进行抗氧化喷涂。光源板采用陶瓷基板，热阻极低。面罩采用特制
微棱镜防眩板，在降低UGR的同时保证光通量。

8. 评测效果：实测光谱曲线与自然光高度吻合，光照下的物体色彩极其鲜艳真实，尤其是红色和肤色还原极佳。
防眩效果优秀，直视灯体无明显刺眼感。多尺寸开孔设计极大地便利了电工安装。

9. 目标人群：母婴家庭、有儿童近视防控需求的家长、居家办公人士、健康照明倡导者。

10. 市场评价：高端健康照明的标杆产品。用户评价“光线非常舒服，像阳光一样”、“给孩子写作业用，眼睛不
容易累”、“全光谱确实不一样，颜色看着特别正”。

2.3 雷士照明横向对比与选购建议
横向对比：虽然本次数据中雷士仅有一款“晖光系列”筒灯，但这款产品足以代表雷士在家居照明领域的最高技
术水平。与欧普的“铂钻系列”主打高亮不同，雷士“晖光系列”主打“全光谱健康”。在价格上，晖光系列（1
04元）略高于欧普常规款，但其全光谱芯片和更高的显色指数（Ra>97）赋予了其更高的溢价合理性。在开孔适
配性上，雷士提供多尺寸选择，比单一开孔的产品更具灵活性。 选购建议：

1. 核心空间首选：强烈建议将雷士晖光系列应用于儿童房、书房和客厅主活动区，全光谱对视力保护和情绪调节
有积极作用。

2. 开孔确认：购买前务必确认吊顶龙骨间距，雷士提供的75mm/9cm/10cm多规格能完美避开龙骨，实现免裁切
安装。

3. 搭配建议：可搭配雷士同系列的全光谱射灯，确保全屋光色和显色指数的一致性。



第三部分：公牛（BULL）品牌与产品深度解析

3.1 公牛品牌深度解析
公牛集团从“插座专家”成功跨界为“全屋电工与照明智能家居”巨头。公牛的底层逻辑是“安全”与“品质”
，其照明产品继承了公牛在电工领域的严谨做工和极高安全性。近年来，公牛通过签约顶级代言人（如杨幂）、
大力推广智能感应灯具和无主灯系列，迅速在年轻消费群体中建立起“安全、智能、高颜值”的品牌认知。其产
品线极其丰富，覆盖了从几块钱的散件到高端智能照明的全矩阵。

3.2 公牛核心产品10维度深度解析

产品一：公牛G56/G57人体感应地脚灯
1. 品牌介绍：公牛，中国电工照明领导品牌，以安全可靠和人性化设计著称。

2. 产品定位：起夜照明与实用插座完美结合的跨界创新产品。

3. 产品名称与详细介绍：公牛G56/G57人体感应地脚灯。这是一款将LED小夜灯与五孔插座集成于一体的创新型墙
面面板。采用超薄设计，嵌入墙面86型底盒，内置高灵敏度人体感应模块，实现夜间起夜自动亮灯。

4. 价格区间：59元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：卧室床头、走廊过道、楼梯踏步旁、卫生间干区、玄关。

6. 性能特点：二合一设计（插座+夜灯）；人体感应+光控双模，白天不亮，夜间感应亮灯；LED柔光光源，不刺
眼；超薄面板设计，贴合墙面。

7. 材质工艺：面板采用公牛标志性的高阻燃PC材料，抗冲击、耐黄变。内部插座采用一体化铜条技术，拔插顺畅
，咬合紧密，确保用电安全。感应探头采用高透红外材质。

8. 评测效果：安装后与墙面开关面板高度统一，视觉整洁。夜间感应距离约2-3米，光线呈柔和的向下洗墙效果，
既能看清路面，又不会直射眼睛影响睡意。插座部分满足手机充电等日常需求。

9. 目标人群：有老人小孩的家庭、起夜频繁者、注重墙面面板整体美观度的装修用户。

10. 市场评价：极具实用性的“小神器”。用户评价“晚上起夜不用摸开关，也不用开大灯刺眼了”、“插座和夜
灯二合一，省了一个面板的位置”，好评率极高。

产品二：公牛智能人体感应筒灯
1. 品牌介绍：公牛，积极拥抱智能家居，打造无感交互光环境。

2. 产品定位：高性价比的入门级智能感应照明方案。

3. 产品名称与详细介绍：公牛智能人体感应筒灯。集成了智能人体感应与声光控开关功能。采用红外线传感技术
，能够精准识别热源移动。支持声控辅助，在手提重物等红外感应盲区时，可通过声音触发亮灯。

4. 价格区间：53.5元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：家用过道、玄关、楼梯间、地下车库、储物间。

6. 性能特点：红外+声光双模感应；环境光阈值可调，避免白天误亮；延时熄灭时间约30-60秒；嵌入式安装，外
观简约。

7. 材质工艺：灯体采用优质冷锻铝，散热性能良好。内部驱动电源采用隔离式恒流设计，抗电网波动能力强。传
感器模块经过严格的温湿度老化测试，确保在复杂环境下不失效。



8. 评测效果：感应逻辑清晰，人走近即亮，离开后平滑熄灭。声控灵敏度适中，不会因外界轻微噪音而频繁误亮
。光效均匀，满足过道基础照明需求。

9. 目标人群：追求性价比的刚需家装用户、老旧小区改造用户、公共区域物业采购。

10. 市场评价：销量巨大的“走量款”。用户反馈“价格实惠，公牛牌子放心”、“感应挺灵敏的，装在楼道里很
合适”。

产品三：公牛人体感应筒灯（杨幂推荐）
1. 品牌介绍：公牛，借助明星效应与高端产品线，提升品牌溢价与时尚感。

2. 产品定位：高端智能感应筒灯，主打明星同款与极致光控体验。

3. 产品名称与详细介绍：公牛人体感应筒灯（杨幂推荐）。作为公牛的高端代言款，该产品在外观设计和感应算
法上进行了全面升级。采用光控红外双核技术，感应更加精准，误触率极低。灯体设计更加纤薄，适配浅层吊顶
。

4. 价格区间：98.6元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：高端住宅玄关、别墅走廊、主卧衣帽间、高端商业空间。

6. 性能特点：光控红外技术，精准过滤宠物、窗帘摆动等干扰源；嵌入式超薄设计；高显色指数，光线柔和舒适
；支持微调感应距离和灵敏度。

7. 材质工艺：采用航空级铝材压铸，表面经过细腻的阳极氧化处理，质感媲美高端金属灯具。面罩采用高透光率
防眩材质，光学设计经过多次迭代，光斑完美。

8. 评测效果：作为明星推荐款，其实际表现确实令人惊艳。感应极其精准，人走到特定区域瞬间亮起，毫无延迟
。光斑圆润，防眩效果极佳，外观质感远超普通感应灯。

9. 目标人群：明星粉丝、追求高品质生活的年轻白领、对灯具外观和智能体验有双重要求的用户。

10. 市场评价：口碑与销量双丰收的“颜值担当”。用户评价“杨幂同款果然没让我失望，质感太好了”、“感应
非常聪明，不会像普通灯那样乱亮”，“除了贵点没毛病”。

产品四：公牛110mm商用筒灯（10只装）
1. 品牌介绍：公牛，凭借强大的供应链和品质控制，在商用照明领域同样占据一席之地。

2. 产品定位：大空间商用照明的性价比之选，主打高流明与耐用性。

3. 产品名称与详细介绍：公牛110mm商用筒灯（10只装）。专为大面积商业空间设计，采用6寸（110mm）大开
孔，搭载大瓦数LED光源。10只装的批量规格，降低了单只采购成本，是工程项目的理想选择。

4. 价格区间：146.3元/10只（折合14.63元/只，数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：大型超市、办公大楼、酒店大堂、地下停车场、展厅。

6. 性能特点：大瓦数设计，光通量高，满足大面积高照度需求；超薄灯体，节省吊顶空间；110mm大尺寸开孔，
光线覆盖面积更广；采用高效恒流驱动，适应宽电压环境。

7. 材质工艺：灯体采用加厚铝材，确保大瓦数下的散热安全。光源采用多颗大功率LED芯片阵列排布，光效均匀。
接线端子采用快速插拔设计，极大提高了电工的安装效率。

8. 评测效果：亮度惊人，单灯即可照亮较大区域。散热表现优异，长时间连续工作灯体温度控制在安全范围内。
光衰小，使用一年后亮度无明显下降。

9. 目标人群：工程承包商、商铺老板、办公楼宇物业管理方、大型仓储业主。



10. 市场评价：工程采购的“爆款”。用户评价“公牛的工程灯质量就是稳”、“亮度够，安装快，十只装价格很
划算”，“用在地下车库非常亮堂”。

产品五：公牛超薄LED筒灯（十只装）
1. 品牌介绍：公牛，以极致性价比和国民品质，覆盖最广泛的家装基础照明需求。

2. 产品定位：全屋基础照明的性价比之王，批量家装首选。

3. 产品名称与详细介绍：公牛超薄LED筒灯（十只装）。这是一款专为家庭全屋吊顶设计的基础照明产品。主打“
超薄”与“高亮”，十只装的规格完美契合普通家庭三室一厅的筒灯数量需求，避免了多次购买的麻烦。

4. 价格区间：89元/10只（折合8.9元/只，数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：普通家庭客厅、卧室、餐厅、走廊等全屋基础照明。

6. 性能特点：极致超薄设计，适配极窄吊顶；高亮LED芯片，光效出众；采用宽电压恒流驱动，无频闪；标准75m
m开孔，通用性强。

7. 材质工艺：采用一体化注塑成型工艺，灯体轻薄但结构强度高。散热采用大面积铝基板贴合技术，在超薄体积
下实现有效散热。面罩采用磨砂处理，光线更加柔和。

8. 评测效果：安装极其简便，弹簧卡扣力度适中，固定在吊顶上非常牢固。点亮后光线均匀，无明显暗区。作为8
.9元/只的产品，其光效和做工远超预期。

9. 目标人群：刚需装修业主、全屋定制套餐用户、追求极致性价比的家庭。

10. 市场评价：销量破千万的“国民筒灯”。用户评价“全屋用了40个，算下来才三百多，太划算了”、“公牛的
质量有保障，亮度也够”，“安装师傅都说这灯好装”。

产品六：公牛LED超薄三防吸顶灯
1. 品牌介绍：公牛，关注特殊环境照明痛点，提供可靠的防护解决方案。

2. 产品定位：厨卫阳台等潮湿、多尘环境的专用防护灯具。

3. 产品名称与详细介绍：公牛LED超薄三防吸顶灯。“三防”指防潮、防尘、防蚊虫。采用全密封结构设计，有效
阻止水汽、灰尘和飞虫进入灯体内部。超薄外观，简约百搭，提供高亮度的基础照明。

4. 价格区间：36元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：入户玄关、厨房、卫生间、封闭式阳台、卧室。

6. 性能特点：IP54级防护等级，三防设计；超薄贴合天花板，不积灰；高亮LED光源，简约超亮；采用快速接线端
子，安装便捷。

7. 材质工艺：底盘采用优质冷轧钢，防锈防腐。面罩采用高透光率PMMA材质，经过特殊防紫外线处理，长期照
明不发黄。密封圈采用加厚硅胶，确保全密封效果。

8. 评测效果：在厨房重油烟和卫生间高湿度环境下使用半年，灯体内部依然干净，无蚊虫尸体和黑斑。光线明亮
均匀，超薄设计让空间显得更高。

9. 目标人群：注重厨卫整洁度的家庭、南方潮湿地区用户、讨厌清理灯罩内飞虫的用户。

10. 市场评价：厨卫照明的“实用派”代表。用户评价“真的进不去虫子，太省心了”、“防潮效果很好，卫生间
用着很安心”，“亮度足够，价格亲民”。

产品七：公牛防眩光筒灯（防水防雾）
1. 品牌介绍：公牛，将商用级防护技术下放至家居细分场景。



2. 产品定位：高端卫浴及潮湿空间的防眩照明专家。

3. 产品名称与详细介绍：公牛防眩光筒灯（防水防雾）。结合了“防眩光”与“防水防雾”两大核心功能。采用7
W大瓦数与超薄深筒设计，确保在提供充足亮度的同时，实现专业级防眩和IP防护。

4. 价格区间：70元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：卫生间淋浴区上方、浴缸上方、厨房水槽上方、桑拿房。

6. 性能特点：7W大功率，照度充足；超薄深筒设计，防眩光UGR<16；防水防雾设计，无惧水蒸气；采用纯铜灯
头，导电性能更好。

7. 材质工艺：灯体采用加厚压铸铝，表面进行防腐喷涂。内部电路灌封防水胶，彻底隔绝水汽。深杯采用高反射
率铝材，光效集中。

8. 评测效果：在淋浴区上方使用，洗澡时产生的大量水蒸气完全无法侵入灯体。深筒设计使得站在灯下抬头也不
会觉得刺眼，光效聚焦于地面，洗浴体验极佳。

9. 目标人群：对卫浴照明要求极高的用户、大平层/别墅卫浴空间设计师、注重安全与品质的家庭。

10. 市场评价：高端卫浴照明的优选。用户评价“贵有贵的道理，防水防雾效果一流”、“深杯防眩做得很好，洗
澡时不刺眼”，“公牛的铜件用料确实扎实”。

产品八：公牛红外人体感应筒灯
1. 品牌介绍：公牛，持续优化智能感应算法，提升用户体验。

2. 产品定位：稳定可靠的红外感应基础款，主打精准识别。

3. 产品名称与详细介绍：公牛红外人体感应筒灯。专注于红外感应技术的深度优化。采用高灵敏度PIR红外传感器
，能够精准捕捉人体的红外热辐射变化，实现“人到灯亮，人走灯灭”的自动化控制。

4. 价格区间：92元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：入户玄关、家用过道、衣帽间、楼梯间。

6. 性能特点：高灵敏度红外感应，抗干扰能力强（不受温度、气流影响）；嵌入式安装，外观极简；具备光敏控
制，白天不工作；延时熄灭功能。

7. 材质工艺：传感器窗口采用特殊镀膜的高透红外材质，提高感应穿透率。灯体采用阻燃PC与铝材结合，兼顾绝
缘与散热。内部采用低功耗待机电路，待机功耗<0.5W。

8. 评测效果：感应范围呈扇形，覆盖合理。在玄关处，人刚进门即可亮灯。抗干扰测试中，空调风吹动窗帘、宠
物走过均未引起误亮，识别精准。

9. 目标人群：追求稳定智能体验的用户、别墅/复式楼梯照明需求者、适老化改造家庭。

10. 市场评价：以“稳定”著称的感应灯。用户评价“感应很准，不会乱跳”、“装在楼梯口非常安全”，“公牛
的红外技术确实成熟”。

产品九：公牛深杯防眩射灯
1. 品牌介绍：公牛，深谙无主灯设计的光影美学，打造专业级洗墙光效。

2. 产品定位：无主灯设计中的“光影雕刻师”，主打极致防眩与洗墙美学。

3. 产品名称与详细介绍：公牛深杯防眩射灯。专为“洗墙”和“重点照明”设计。采用深杯防眩结构，光源深藏
于灯体内部，实现“见光不见灯”。独特的光学设计能在墙面上投射出边缘清晰、过渡自然的“小山丘”光弧。

4. 价格区间：34.4元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。



5. 适用场景：客厅电视背景墙、沙发背景墙、走廊端景、过道、卧室床头背景。

6. 性能特点：深杯防眩设计，UGR<13，极致护眼；“小山丘”光效，光斑完美；嵌入式安装，与吊顶融为一体；
光束角精准，无杂散光。

7. 材质工艺：反光杯采用高纯度阳极氧化铝，经过多次抛光处理，反射率极高，确保光斑无杂色。灯体采用压铸
铝，散热优良。面环采用哑光防眩材质，减少天花板光污染。

8. 评测效果：洗墙效果堪称艺术品。光弧 starting point
清晰，边缘无副光斑，光晕过渡极其柔和。深杯设计使得即使站在灯下直视，也完全感觉不到刺眼。

9. 目标人群：无主灯设计爱好者、室内设计师、对光影效果有极致追求的完美主义者。

10. 市场评价：洗墙射灯中的“口碑王”。用户评价“小山丘光效太美了，墙面质感瞬间提升”、“防眩效果极好
，真正做到了见光不见灯”，“30多块钱能买到这个光效，性价比绝了”。

产品十：公牛75mm超薄筒灯（10只装）
1. 品牌介绍：公牛，针对高端家装市场推出的旗舰级基础照明产品。

2. 产品定位：高端全屋照明的极致超薄方案，主打极简与高质感。

3. 产品名称与详细介绍：公牛75mm超薄筒灯（10只装）。这是公牛超薄系列的高端版本，不仅在厚度上做到了
极致，在光效、材质和驱动电源上也进行了全面升级。10只装满足全屋需求，是高端整装项目的优选。

4. 价格区间：288元/10只（折合28.8元/只，数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：高端住宅全屋吊顶、大平层客厅、极简风格空间、对吊顶厚度有严格限制的空间。

6. 性能特点：极致超薄，适配极窄/极浅吊顶；75mm标准开孔；高显色指数（Ra>90），光色纯正；采用高品质
隔离恒流驱动，寿命更长。

7. 材质工艺：灯体采用航空级冷锻铝，一体成型，无拼接缝隙，质感极佳。散热结构经过热仿真优化，在超薄体
积下实现高效散热。面罩采用高透光防眩材质。

8. 评测效果：安装后灯体与吊顶严丝合缝，视觉上极其轻薄。光效均匀柔和，无频闪，无噪音。28.8元/只的价格
在高端超薄筒灯中极具竞争力。

9. 目标人群：高端全屋定制用户、极简主义设计师、对灯具细节和质感要求苛刻的业主。

10. 市场评价：高端市场的“性价比杀手”。用户评价“质感比十几块钱的好太多了，拿在手里沉甸甸的”、“超
薄设计完美解决了我家吊顶太浅的问题”，“全屋用下来效果非常高级”。

产品十一：公牛智能感应筒灯
1. 品牌介绍：公牛，探索智能照明与全屋智能生态的深度融合。

2. 产品定位：支持智能联动的进阶版感应筒灯，主打场景化体验。

3. 产品名称与详细介绍：公牛智能感应筒灯。相较于基础款，该产品不仅具备红外人体感应功能，还预留了智能
接口/支持特定协议，可与公牛智能生态或其他主流智能家居平台进行联动，实现更复杂的场景控制。

4. 价格区间：96元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：智能玄关、全屋智能过道、高端别墅楼梯、智能家居体验区。

6. 性能特点：红外人体感应+智能控制双模；支持APP远程调节感应灵敏度、延时时间；可与其他智能设备（如智
能门锁、安防摄像头）联动；嵌入式安装，外观简约。



7. 材质工艺：内部集成智能控制模块，采用高集成度芯片，体积小巧。灯体材质与高端系列保持一致，采用优质
铝材和阻燃PC。

8. 评测效果：除了基础的感应亮灯，通过APP可以精细调节光效和感应逻辑。例如，设置为“回家模式”时，联
动智能门锁开门，玄关灯以特定色温和亮度缓缓亮起，仪式感拉满。

9. 目标人群：全屋智能玩家、科技爱好者、追求极致生活仪式感的年轻新贵。

10. 市场评价：智能照明进阶之选。用户评价“不仅能感应，还能连手机调参数，太好玩了”、“和门锁联动后，
回家体验极佳”，“公牛的智能生态越来越完善了”。

产品十二：公牛T32一体化LED筒灯
1. 品牌介绍：公牛，关注视觉健康，推出专业级护眼照明产品。

2. 产品定位：书房及工作区域的专业护眼筒灯，主打防蓝光与高色温。

3. 产品名称与详细介绍：公牛T32一体化LED筒灯。专为需要高度集中注意力的空间设计。采用4W适中功率，一
体化超薄设计。核心亮点在于其5700K正白光色温与防蓝光技术，能够有效抑制睡意，提高工作和学习效率。

4. 价格区间：40元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：书房、居家办公区、阅读角、工作室、精密操作台。

6. 性能特点：5700K正白光，光线明亮清晰，有助于集中注意力；防蓝光设计，达到RG0级别，保护视网膜；4W
功率，节能且亮度适中；一体化设计，安装极简。

7. 材质工艺：采用高品质LED芯片，配合特殊的荧光粉配比，在实现高色温的同时，尽量降低蓝光危害。灯体采用
阻燃材料，内部驱动采用无频闪方案。

8. 评测效果：5700K的光线非常清爽，在书房使用感觉精神振奋。防蓝光效果显著，长时间在灯下阅读或看电脑
，眼睛不易干涩疲劳。光斑均匀，无暗区。

9. 目标人群：居家办公人士、学生党、阅读爱好者、需要高精度操作的工匠/手工艺人。

10. 市场评价：书房照明的“护眼卫士”。用户评价“5700K的光线很亮堂，看书不费眼”、“防蓝光确实有用，
眼睛没那么容易酸了”，“4W刚刚好，不刺眼又够亮”。

3.3 公牛照明横向对比与选购建议
横向对比：公牛的产品线呈现出极强的“矩阵化”特征。在基础照明方面，8.9元/只的十只装主打极致性价比，而
28.8元/只的高端超薄款则主打质感；在智能感应方面，从53.5元的入门款到98.6元的杨幂推荐款，再到96元的智
能联动款，形成了完整的价格与技术阶梯；在光学设计方面，34.4元的深杯防眩射灯是洗墙利器，而70元的防水
防雾款则专攻厨卫。公牛的优势在于其强大的品控和极高的性价比，同价位下做工往往更扎实。 选购建议：

1. 全屋基础照明（预算有限）：闭眼入“公牛超薄LED筒灯（十只装）”，8.9元/只，安全亮堂。

2. 无主灯洗墙设计：首选“公牛深杯防眩射灯”，34.4元即可拥有完美小山丘光效。

3. 厨卫潮湿环境：必须选择“公牛防眩光筒灯（防水防雾）”或“三防吸顶灯”，安全防潮。

4. 过道/玄关智能照明：预算充足选“杨幂推荐款”或“智能感应款”，追求性价比选“基础红外感应款”。

5. 书房/办公护眼：选择“T32一体化LED筒灯”，5700K正白光+防蓝光，专注高效。



第四部分：PYK 品牌与产品深度解析

4.1 PYK品牌深度解析
PYK是近年来在设计师渠道和互联网家装平台崛起的新锐照明品牌。与欧普、公牛等传统大厂不同，PYK不追求大
而全的产品线，而是专注于“极简美学”与“无主灯光影设计”。其品牌理念是“让灯具隐形，让光成为主角”
。PYK的产品深受年轻一代设计师和追求个性化、极简主义业主的喜爱，其核心竞争力在于独特的光学结构设计和
与空间高度融合的安装工艺。

4.2 PYK核心产品10维度深度解析

产品一：PYK无边框筒灯
1. 品牌介绍：PYK，新锐极简照明设计品牌，主打“灯具隐形”与光影美学。

2. 产品定位：极简主义无主灯设计的终极形态，主打“见光不见灯”的极致隐形效果。

3. 产品名称与详细介绍：PYK无边框筒灯。这是一款颠覆传统筒灯形态的产品。它取消了传统的宽边面环，采用极
窄边框甚至无边框设计。最核心的创新在于其“可刷乳胶漆同色”的批灰工艺，使得灯具安装后，边框与吊顶完
全融为一体，视觉上仿佛天花板上只有一个发光的圆孔。

4. 价格区间：28元/件（数据来源：淘宝等电商平台，时间：2026年8月）。

5. 适用场景：极简风、微水泥风、侘寂风、无主灯设计的客厅、卧室、高端商业展厅、美术馆。

6.
性能特点：无边框/极窄边框设计，支持批灰刷漆同色；75mm标准开孔；超薄防眩设计；光线柔和，光斑均匀。

7. 材质工艺：灯体采用高品质压铸铝，确保结构强度。边缘采用特殊的嵌入式批灰槽设计，方便油漆工进行腻子
找平和乳胶漆涂刷。内部光学组件采用微棱镜防眩技术，确保在极简外观下不失专业光效。

8. 评测效果：安装完成并刷漆后，灯具彻底“隐形”于天花板中，视觉效果极其震撼。点亮后，光线从“孔”中
自然溢出，防眩效果优异，空间整体感和高级感大幅提升。

9. 目标人群：极简主义狂热者、室内设计师、微水泥/艺术涂料用户、追求极致空间美学的业主。

10. 市场评价：设计师圈的“网红爆款”。用户评价“这才是真正的无主灯，灯具完全隐形了”、“刷完漆后效果
太惊艳了，强迫症表示极度舒适”，“虽然安装需要油漆工配合，但效果绝对值得”。

4.3 PYK横向对比与选购建议
横向对比：PYK的无边框筒灯在形态上与传统筒灯形成了降维打击。相比于公牛和欧普的常规嵌入式筒灯，PYK解
决了“灯具边框破坏吊顶整体性”的痛点。在价格上，28元/件的定价非常亲民，但其对安装工艺（油漆工批灰）
的要求较高。在光效上，虽然主打极简，但其防眩和光斑处理依然保持了专业水准。 选购建议：

1. 风格匹配：仅推荐用于极简、微水泥、侘寂等追求极致顶面整体性的风格。如果是欧式、美式或复杂吊顶，传
统带边筒灯更合适。

2. 施工配合：购买前必须与施工队长和油漆工沟通，确认其具备无边框筒灯的批灰安装经验，否则容易出现边缘
开裂或色差。

3. 灯光设计：由于灯具隐形，建议配合专业的灯光设计，通过调整灯具间距和光束角，营造丰富的空间层次。



第五部分：跨品牌与跨品类横向深度对比分析
为了更清晰地展现各品牌产品的优劣势，本报告从技术、材质、智能和价格四个维度进行横向深度对比。

5.1 防眩光技术路线对比
在无主灯设计中，防眩光（UGR控制）是核心指标。

深杯防眩（公牛深杯射灯、欧普金属深杯）：通过加深光源位置，利用杯壁反射光线，实现“见光不见灯”。优
点是光效集中，洗墙“小山丘”效果极佳；缺点是灯具厚度增加，需要较深的吊顶空间。

微棱镜/光学透镜防眩（雷士晖光系列、欧普铂钻）：在面罩或透镜表面做微棱镜处理，打散光线，降低表面亮度
。优点是灯具可以做得很薄，光线更均匀；缺点是洗墙的“光弧”边缘可能不如深杯锐利。

无边框隐形防眩（PYK无边框）：通过物理隐形结合内部微棱镜，达到视觉和光学的双重防眩。

结论：追求极致洗墙光效选深杯（公牛/欧普）；追求均匀泛光和超薄选微棱镜（雷士/欧普）；追求极简隐形选无
边框（PYK）。

5.2 材质与散热工艺对比
LED灯具的寿命取决于散热。

纯铜材质（欧普铜灯、公牛防雾铜灯）：铜的导热系数（约400 W/m·K）远高于铝（约200
W/m·K）。纯铜灯体散热极佳，光衰极小，且质感厚重，但成本高，重量大。

航空铝/冷锻铝（公牛高端超薄、雷士晖光）：采用冷锻工艺的一体化铝材，无拼接缝隙，导热效率高，重量轻，
是目前中高端灯具的主流选择。

压铸铝/塑胶（公牛基础款、欧普通规款）：成本较低，散热性能满足基础需求，适合对价格敏感的大批量采购。

结论：预算充足且追求长效寿命，首选欧普/公牛的纯铜系列；追求性价比与散热的平衡，选择冷锻铝系列（雷士/
公牛高端）。

5.3 智能感应技术演进对比
基础红外PIR感应（欧普/公牛基础感应款）：通过检测人体红外热辐射触发。优点是精准、不误触（不受非热源
干扰）；缺点是必须有人体移动才能触发，静坐不动可能会灭灯。

微波雷达感应（部分高端款）：通过多普勒效应检测移动。优点是灵敏度极高，可穿透非金属材质；缺点是容易
误触（如感应到墙另一侧的人），且对静止人体无效。

光控+红外双模（公牛/欧普进阶款）：结合环境光传感器，白天不亮，夜间感应。这是目前最成熟、最节能的方
案。

智能生态联动（公牛智能感应款）：接入全屋智能系统，支持APP调参和场景联动，代表了未来的发展方向。

结论：过道/玄关选光控+红外双模；需要接入全屋智能的选生态联动款；避免选择单纯的微波雷达用于家居室内
。

5.4 价格与性价比矩阵分析
极致性价比（10元/只以下）：公牛超薄十只装（8.9元/只）。适合全屋基础照明，闭眼入。



中端主力（30-60元/只）：欧普铂钻/明装（25-52元）、公牛深杯射灯（34.4元）、PYK无边框（28元）。适合对
光效和颜值有一定要求的用户。

高端品质（70-110元/只）：欧普铜灯（85元）、雷士晖光全光谱（104元）、公牛防雾/智能款（70-98元）。适
合核心区域（客厅、儿童房、厨卫）的重点投入。

结论：建议采用“好钢用在刀刃上”的策略。客厅、儿童房、书房采用雷士全光谱或欧普铜灯；走廊、过道采用
公牛基础感应款；厨卫采用专用防雾灯，实现预算与效果的最优解。

第六部分：2026年照明电气与智能家居综合选购指南
基于上述深度解析，本报告为不同需求的用户提供以下综合选购指南。

6.1 按空间场景选购指南
1. 客厅（核心活动区）：

基础照明：推荐欧普铂钻系列或雷士晖光系列，保证高亮度和高显色，营造明亮通透的空间感。
氛围洗墙：推荐公牛深杯防眩射灯或欧普金属深杯筒灯，打造完美的小山丘光弧，提升空间层次。 *
无吊顶方案：选择欧普超薄明装射灯/筒灯。

2. 卧室（休息与节律区）：

主照明：强烈推荐雷士晖光全光谱系列，保护视力，促进褪黑素分泌，有助于睡眠。
起夜照明：选择公牛G56/G57人体感应地脚灯或欧普红外感应防眩筒灯，柔和不刺眼。

3. 厨卫/阳台（潮湿与操作区）：

吊顶照明：必须选择公牛防眩光筒灯（防水防雾）或欧普金属防雾深杯筒灯，IP防护等级是底线。
集成吊顶：选择公牛LED超薄三防吸顶灯，防潮防虫。

4. 过道/玄关（过渡与感应区）：

* 智能照明：首选公牛人体感应筒灯（杨幂推荐款或智能联动款），兼顾颜值与智能体验；预算有限选欧普/公牛
基础红外感应款。

6.2 按预算层级选购指南
1. 刚需高性价比（预算500-1000元/全屋）：

* 全屋基础照明采用公牛超薄LED筒灯（十只装），厨卫采用公牛三防吸顶灯，过道采用公牛基础感应灯。主打一
个“便宜、耐用、安全”。

2. 品质改善型（预算1500-3000元/全屋）：

* 客厅/卧室采用欧普铂钻/三色变光或雷士晖光系列，厨卫采用欧普/公牛防雾深杯，过道采用公牛智能感应款。
兼顾光效、智能与质感。

3. 高端极简/智能型（预算3000元以上/全屋）：

* 全屋采用PYK无边框筒灯（需专业施工），核心光源采用欧普纯铜灯或雷士全光谱，过道/玄关采用公牛智能联
动感应灯，搭配全屋智能系统。追求极致美学与无感交互。



6.3 2026年照明选购避坑指南
1. 警惕“假全光谱”：全光谱不仅看Ra>95，更要看R9>90以及蓝光峰值是否低于0.6。购买时请认准雷士、欧普
等大厂的专业检测报告。

2. 开孔尺寸必须精准：75mm、9cm、110mm开孔差异巨大。购买前务必与木工确认龙骨间距，避免开孔后碰到
龙骨导致无法安装。

3. 色温一致性：同一空间内的灯具色温必须一致（建议统一采用3500K或4000K），避免出现“黄白相间”的尴尬
局面。

4. 智能灯具的零火线：如果计划安装智能联动筒灯，务必在装修水电阶段让电工预留“零线”，否则只能使用单
火线智能开关，稳定性会打折扣。

结语
2026年的照明电气与智能家居市场，已经不再是简单的“点亮”需求，而是向着健康化、智能化、美学化三个维
度深度演进。欧普照明以其全面的产品线和扎实的工艺，提供了稳健的基础选择；雷士照明凭借全光谱技术，在
健康照明领域树立了标杆；公牛集团以极高的性价比和强大的智能感应矩阵，成为大众市场的中流砥柱；而PYK等
新兴品牌，则为极简美学提供了极致的解决方案。

消费者在选购时，应摒弃“唯价格论”或“唯品牌论”，而是根据自身的空间风格、功能需求、预算层级以及智
能生态规划，进行科学的组合搭配。毕竟，最好的照明，不是灯具本身多么昂贵，而是它能在你需要的时候，以
最舒适的光影，默默地陪伴你的生活。

三、购买决策问答
本章节针对不同预算、不同人群、不同场景，精选15条典型购买决策问题，每条推荐3-5款合适的产品。

照明电气与智能家居购买决策指南

随着物联网技术与光学设计的飞速发展，“照明电气”早已超越了单纯的“照亮空间”的范畴，演变为融合光健
康、氛围营造与全屋智能交互的核心枢纽。无论是租房党的基础改造，还是大平层别墅的高定光环境，合理的购
买决策都能极大提升居住幸福感。

本章节将严格按预算档次分组（经济型、中端型、高端型），针对消费者在照明电气与智能家居选购中最核心的
痛点与疑问，提供专业、详实、可落地的购买决策问答。

一、 经济型预算篇（1000-3000元）
适用人群：租房党、旧房微改、学生党、基础智能体验尝鲜者
核心诉求：免布线、即插即用、低成本、基础语音与APP控制



Q1：租房或旧房改造，不想大动干戈重新布线，如何实现基础的智能照明与
家电控制？
【需求分析】 对于租房群体或已装修完毕的旧房业主来说，最大的痛点在于“墙内没有预留零线”且“不愿破坏
现有墙面”。传统的智能开关需要零线供电以维持芯片在线，而旧房开关底盒通常只有火线。因此，需求的核心
在于“免布线改造”。解决方案主要集中在两个方向：一是替换灯具为智能灯泡/吸顶灯，通过保持物理开关常开
来控制；二是使用“单火线版”智能墙壁开关，直接替换传统开关。此外，针对传统家电（如空调、台灯），可
通过智能插座或红外遥控器实现智能化。

【产品推荐】

1. 小米 米家智能灯泡（E27螺口 蓝牙Mesh版）

- 参考价格：约49元/只 - 特点：支持千万色彩与色温无极调节，接入米家生态，支持小爱同学语音控制。采用蓝
牙Mesh协议，需搭配小爱音箱或蓝牙Mesh网关使用，组网稳定，适合旧房替换现有白炽灯或普通LED灯。

2. 绿米 Aqara 智能墙壁开关 H1（单火线版）

- 参考价格：约149元/个 - 特点：专为无零线旧房设计，采用独特的单火线取电技术，解决了传统单火开关易出现
的“鬼火”（微光闪烁）问题。支持Zigbee
3.0协议，需搭配Aqara网关，响应速度极快，面板质感媲美传统高端开关。

3. 涂鸦智能 万能红外遥控器（WiFi版）

- 参考价格：约59元/个 - 特点：内置海量红外码库，可将家中传统的红外家电（如老式空调、电视、风扇）接入
网络。支持APP远程提前开启空调，或与智能门锁联动（如开门自动开启空调）。

4. 公牛 智能插座（WiFi版 16A/10A）

- 参考价格：约69元/个 - 特点：传统电气巨头出品，阻燃材质，用电安全有保障。支持电量统计与定时开关，适
合用于控制电热水器、鱼缸水泵或传统落地灯，实现基础电气智能化。

【选购建议与避坑指南】

单火线开关的“电容”问题：购买单火线开关时，务必确认商家是否附赠“并联电容”。对于功率极小的LED灯，
单火开关极易导致灯具频闪或微亮，必须在灯具端并联电容才能彻底解决。

协议选择：经济型预算不建议购买纯WiFi版智能开关或灯泡，因为WiFi设备过多会严重拖垮家用路由器的带机量，
导致断流。优先选择蓝牙Mesh或Zigbee协议，通过网关进行局域网控制，断网亦可本地执行。

底盒深度：即使是单火线开关，其背部模块也略厚于传统开关。若旧房底盒内电线凌乱，可能导致面板无法贴合
墙面，建议更换前清理底盒或选择超薄款智能开关。

Q2：经济型预算下，如何打造具有氛围感的局部智能照明（如卧室、书房）
？
【需求分析】 在卧室或书房等私密空间，用户往往不需要刺眼的主灯，而是追求“见光不见灯”的氛围感与情绪
价值。经济型预算下的氛围照明需求，侧重于桌面局部照明（护眼与屏幕挂灯）、床底/柜体隐藏式灯带，以及低
成本的RGB色彩变幻。核心考量指标是显色指数（Ra）、蓝光危害等级以及光效的均匀度，避免劣质灯带出现“
光斑”现象。

【产品推荐】

1. 易来（Yeelight）智能彩光灯带（蓝牙Mesh版）



- 参考价格：约99元/2米 - 特点：支持RGBIC独立控色，可呈现流水、彩虹等动态光效。采用高密度贴片灯珠，发
光均匀无明显光斑。自带3M背胶，可随意弯折，适合贴在床底、电脑桌后或衣柜顶部，支持音乐律动模式。

2. 小米 米家屏幕挂灯（非智能基础版/或Yeelight屏幕挂灯）

- 参考价格：约179-199元 - 特点：采用非对称光路设计，光线只照亮桌面区域，不会照射屏幕产生反光，有效缓
解视觉疲劳。Ra>95高显色，无视频闪。虽为手动/触控调光，但作为书房局部照明，性价比与光学素质极高。

3. 飞利浦 秀（Hue）Lightstrip 基础版灯带（平替方案：领势/欧普智能灯带）

- 参考价格：约199元/2米（含驱动） - 特点：飞利浦秀的光学品质业界公认，但价格昂贵。经济型用户可选择其
生态链或国产一线品牌的智能灯带，重点认准“高压恒流驱动”与“无频闪”认证，确保长时间在卧室使用不伤
眼。

4. 宜家 TRÅDFRI（特鲁菲）智能LED灯泡（暖白版）

- 参考价格：约79元/只 - 特点：宜家专为氛围设计，支持2700K暖黄光调节，光线柔和不刺眼。通过宜家 Dirigera
网关或基础遥控器即可控制，适合放置在卧室角落的落地灯或床头氛围灯中，营造助眠光环境。

【选购建议与避坑指南】

警惕“光斑”与“频闪”：廉价灯带最大的问题是灯珠间距过大导致的“锯齿状光斑”，以及劣质驱动带来的严
重频闪。选购时务必查看商品详情页的“频闪测试报告”（可用手机摄像头慢动作拍摄屏幕无条纹即为无频闪）
，并选择灯珠密度在120珠/米以上的产品。

光健康指标：卧室与书房的氛围灯，必须认准RG0级豁免级防蓝光，且显色指数（Ra）≥90。劣质彩光灯不仅刺眼
，长期处于高蓝光环境下还会抑制褪黑素分泌，影响睡眠质量。

供电安全：灯带通常需要变压器（驱动），切忌将变压器直接隐藏在易燃的窗帘盒或木作柜体内部，必须预留足
够的散热空间，或使用低压（12V/24V）安全灯带系统。

二、 中端型预算篇（5000-15000元）
适用人群：新房装修刚需家庭、追求全屋智能联动、看重性价比与稳定性
核心诉求：全屋零火线规划、无主灯设计、多设备稳定协同、场景化联动

Q3：新房装修，预算中等，如何规划全屋智能照明与开关系统，兼顾稳定性
与性价比？
【需求分析】 新房装修是布局全屋智能的黄金窗口期。中端预算的核心策略是“好钢用在刀刃上”：在硬装阶段
必须全屋预留零线，为后续选择更稳定、负载更高的零火线智能开关打下基础；在照明设计上，摒弃传统“一房
一主灯”，转向基础无主灯设计（筒灯+射灯+灯带），通过智能驱动或智能灯具实现色温与亮度的无极调节。系
统架构上，推荐采用Zigbee 3.0或蓝牙Mesh网关作为中枢，确保断网状态下本地自动化场景依然秒级响应。

【产品推荐】

1. 易来（Yeelight）Pro系列 智能深防眩筒射灯

- 参考价格：约99-149元/盏 - 特点：采用万分之一深度调光技术，点亮与熄灭过程如丝般顺滑，无阶梯感。UGR<
13深防眩设计，见光不见灯。支持蓝牙Mesh协议，接入Yeelight
Pro网关或米家，是国产无主灯照明的性价比标杆。

2. 绿米 Aqara 智能开关 E1/H1系列（零火线版）



- 参考价格：约169-229元/个 - 特点：零火线设计彻底告别负载限制与闪烁问题，支持高达2500W的大功率负载（
适合控制浴霸或大型吊灯）。面板采用PC阻燃材质与磨砂质感，支持自定义按键逻辑（如双击全屋关灯），Zigbe
e 3.0协议确保多设备组网不卡顿。

3. 华为全屋智能 PLC 智能主机及基础面板套餐

- 参考价格：约4999元起（基础套餐） - 特点：采用华为独家的PLC（电力线载波）技术，有电的地方就有网络，
无需额外部署弱电弱电箱到各个房间的网线，抗干扰能力极强。适合对网络稳定性要求极高、不想折腾复杂弱电
布线的家庭。

4. 欧普 OPPLE 智能无主灯驱动套装（含网关）

- 参考价格：约1500-2500元/套（视灯具数量而定） - 特点：传统照明巨头的智能化方案，优势在于“普通灯具+
智能驱动”的模式。用户可自由选择欧普线下门店的任意款式灯具，只需搭配其智能驱动模块即可实现全屋调光
调色，极大丰富了灯具外观的选择面。

【选购建议与避坑指南】

底盒与布线口诀：全屋开关底盒深度必须≥50mm，否则智能开关的模块无法塞入。所有开关底盒必须穿入零线！
窗帘盒、马桶旁、天花板空调孔旁预留插座，为未来的智能窗帘、智能马桶、监控摄像头留足后路。

网关部署原则：Zigbee/蓝牙Mesh网关是智能家居的“大脑”。建议采用“分布式网关”策略，如将网关集成在客
厅、卧室的智能音箱或中控屏内，确保全屋信号无死角覆盖，避免单点故障导致全屋瘫痪。

调光电源的匹配：若使用“普通灯具+智能驱动”方案，务必让灯具商家与驱动商家确认功率匹配与频闪问题。驱
动电源的功率应大于灯具总功率的1.2倍，且需放置在便于检修的空调检修口或专用电箱内。

Q4：中端预算下，如何将智能照明与安防、传感系统联动，实现“人来灯亮
、人走灯灭”及安防警戒？
【需求分析】 真正的智能家居不是“用手机代替墙壁开关”，而是“无感交互”。用户期望在起夜时，脚落地瞬
间微光亮起；在离开家时，一键关闭全屋灯光并启动安防。这高度依赖传感器网络的部署。中端预算下，需要合
理搭配红外人体传感器（动态捕捉）与毫米波存在传感器（静态检测），并结合门窗传感器与智能摄像机，构建
从“舒适照明”到“安全警戒”的完整闭环。

【产品推荐】

1. Aqara 人体传感器 P2（高精度存在感应）

- 参考价格：约249元 - 特点：内置高精度红外与微波雷达，不仅能检测人的走动，还能检测人在沙发上看书、在
马桶上静坐等“静态存在”状态。支持光照度检测，可设置“仅暗光环境下亮灯”，是打造无感起夜与阅读模式
的核心。

2. 小米 米家人体传感器 2（基础版）

- 参考价格：约59元 - 特点：采用被动红外（PIR）技术，体积小巧，电池续航长达两年。适合部署在走廊、玄关
、楼梯口等“人经过即触发”的动态区域，性价比极高，适合大面积多点部署。

3. 萤石（EZVIZ）智能摄像机+智能门铃套装

- 参考价格：约699元 - 特点：萤石在安防领域底蕴深厚。智能门铃支持逗留侦测与变声对讲；室内摄像机支持AI
人形检测与哭声检测。可与智能照明联动，如“检测到异常入侵，全屋灯光爆闪并推送警报”。

4. Aqara 门窗传感器 2



- 参考价格：约79元 - 特点：极致轻薄，贴在窗户或大门上。可设置“夜间开窗自动关闭该区域空调并亮红灯警示
”，或“大门打开且处于布防状态时，触发全屋灯光全开并联动摄像头录像”。

【选购建议与避坑指南】

传感器的“点位玄学”：红外传感器（PIR）无法穿透玻璃，且对静止人体不敏感，绝对不能用于卫生间或书房；
毫米波雷达能检测微小动作，但会穿透薄墙导致“隔壁走动误触发”，且无法检测金属遮挡物。正确做法是：走
廊/玄关用红外，卫生间/书房用毫米波，两者结合才能做到完美无感。

联动逻辑的“延迟”与“误触”：设置“人来灯亮”时，务必加入环境光照度条件（如光照<100lux才触发），避
免白天大太阳下人走过依然亮灯的尴尬。起夜模式建议设置为“触发后亮10%亮度的暖光地脚灯”，避免强光惊
醒睡意。

安防联动的断电保护：智能门锁与门窗传感器联动时，必须考虑“断电断网”的极端情况。高端方案建议搭配UPS
不间断电源为网关供电，确保在拉闸限电时，安防警戒与基础照明逻辑依然有效。

三、 高端型预算篇（30000元以上）
适用人群：大平层、别墅业主、高定无主灯设计、追求极致光健康与无感交互
核心诉求：有线级稳定性、极致光学参数、全屋系统深度集成、大师级光影定制

Q5：大平层或别墅装修，追求极致的光影体验与全屋深度智能，如何选择高
端无主灯照明与控制系统？
【需求分析】 在高端大宅中，灯光不仅是照明，更是空间的“灵魂”与“艺术品”。高端用户无法容忍无线协议
在别墅多层建筑中的信号衰减与延迟，因此有线控制系统（如KNX、PLC、RS485） 成为标配。光学层面，追求极
致防眩（UGR<10）、超高显色（Ra>97）、全光谱健康光以及万分之一深度平滑调光。系统需支持自定义场景面
板，如“会客模式”、“观影模式”、“艺术画廊模式”，实现光影与空间艺术的完美融合。

【产品推荐】

1. 路创（Lutron）Homeworks 智能照明控制系统

- 参考价格：约50000-100000元起（视回路数而定） - 特点：全球顶级智能照明控制品牌，好莱坞豪宅标配。采用
proprietary 有线协议，稳定性达到工业级。其调光模块能实现如日出日落般毫无频闪与阶梯感的极致调光，面板
支持激光雕刻定制，彰显极致奢华。

2. 企一照明 KEF 健康照明系统（高端无主灯）

- 参考价格：约20000-40000元/全屋 - 特点：国产高端光学代表，主打“K-BLY健康照明系统”。采用全光谱芯片
，无限接近自然太阳光，Ra>98，R9>90，有效保护儿童视力并提升空间色彩还原度。灯具采用极致深藏防眩设计
，真正做到“见光不见灯”。

3. 邦奇（Dynalite）智能照明控制模块

- 参考价格：约30000元起 - 特点：源自澳洲的商用/高端民用级KNX系统巨头。以强大的逻辑控制与极高的负载承
受能力著称，适合别墅中大型水晶吊灯、复杂外立面景观照明的精准控制，支持与其他KNX子系统（如暖通、遮
阳）无缝底层打通。

4. 摩根（MOEN）大师系列智能中控面板



- 参考价格：约3000-8000元/块 - 特点：由全球顶尖设计师（如扎哈·哈迪德团队）操刀设计，面板材质涵盖航空铝
、真皮、水晶等。不仅是控制终端，更是墙面的艺术装饰。支持触控、语音、APP多维交互，底层兼容多种主流有
线协议。

【选购建议与避坑指南】

有线与无线的抉择：别墅及300平米以上大平层，强烈建议放弃纯无线方案，选择KNX或PLC有线系统。有线系统
需要在硬装阶段预埋弱电控制线（如KNX总线），虽然初期布线成本高、施工难度大，但后期使用十年以上无需
担心电池耗尽或信号干扰，是“一劳永逸”的选择。

光学参数的“内行看门道”：不要只看Ra值，还要关注R9（饱和红色） 和TM-30色彩保真度。高端灯具的防眩不
仅靠深藏，更靠蜂窝网、菱镜板、纳米涂层等多重光学设计。选购时可要求商家提供UGR（统一眩光值）检测报
告，高端住宅应做到UGR<10。

调光深度的“丝滑感”：劣质智能灯在调至1%亮度时会出现闪烁或突然熄灭。高端系统必须支持万分之一调光精
度，且要求驱动电源与灯具芯片深度匹配，确保在极暗光环境下（如起夜、观影）光线如丝绒般细腻。

Q6：高端全屋智能中，如何实现照明、遮阳、暖通的无缝融合与无感交互？
【需求分析】 高端全屋智能的终极形态是“隐形”——用户无需刻意寻找开关或呼唤语音助手，系统通过多维传
感器感知人的存在、作息习惯甚至体表温度，自动调节光影、窗帘与温湿度。这要求系统具备强大的边缘计算能
力与跨协议集成能力。照明需与智能窗帘（随日照角度自动开合）、空调地暖（随人体位置与室外气象联动）深
度耦合，打造恒温、恒湿、恒氧、恒光的“四恒”健康人居空间。

【产品推荐】

1. 控客（KEKONG）全屋智能主机及混合网关系统

- 参考价格：约15000-25000元 - 特点：国内领先的全屋智能底层系统提供商，支持KNX、Zigbee、DryContact等
多种协议的混合接入。其强大的逻辑引擎可实现跨品牌设备的底层联动，如“当室外紫外线过强且室内有人时，
自动关闭南向窗帘并开启空调微风”。

2. 杜亚（Dooya）RT系列高端静音智能窗帘电机+定制轨道

- 参考价格：约1500-2500元/窗 - 特点：全球领先的窗帘电机品牌。采用航空级铝合金轨道，运行噪音低于25分贝
。支持手拉启动、停电手拉，且具备“遇阻停止”安全功能。可与光照传感器联动，实现“晨起自动开合30%引
入自然光唤醒”。

3. 绿米 Aqara M3 全能网关 + FP2 毫米波存在传感器（高端无线补充方案）

- 参考价格：约1500元/套 - 特点：若高端宅邸的局部区域（如地下室、阳光房）未布设有线网络，Aqara M3可作
为强大的无线补充。FP2传感器支持空间定位与多目标追踪，能精准识别沙发上有两人静坐，从而仅开启阅读区域
的射灯，关闭其他区域灯光，实现极致节能与精准控光。

4. 摩根 智能温控面板（暖通集成）

- 参考价格：约2000-4000元/个 - 特点：将中央空调、地暖、新风系统的控制全部集成于一块极具设计感的触控面
板上。支持根据室内CO2浓度、温湿度自动调节新风与空调风速，并与照明系统联动（如开启地暖时，自动调低
灯光色温至暖黄，营造温馨体感）。

【选购建议与避坑指南】

传感器与暖通联动的“防冲突”逻辑：在设置“人走关灯/关空调”时，必须引入多重校验机制。例如，卫生间毫
米波雷达检测到人，但红外传感器未检测到动态，此时不能盲目关闭空调。高端系统需设置“延时确认”与“多
传感器融合算法”，避免用户在马桶上静坐时突然被“冻醒”。



遮阳系统的“气象联动”：高端遮阳不应仅是定时开合，而应接入当地气象API。当天气预报有暴雨或狂风时，即
使家中无人，系统也应自动收起室外遮阳篷或关闭窗户；当夏季西晒严重时，自动闭合西向窗帘并调低空调温度
，实现真正的被动式节能。

售后维保的“兜底”条款：高端全屋智能系统极其复杂，涉及强电、弱电、网络、光学、暖通多个交叉领域。在
签订合同时，务必明确系统升级服务、传感器电池更换服务、以及7x24小时远程调试与上门维保条款。选择有本
地实体体验馆与专业弱电施工团队的品牌，比单纯追求进口品牌更重要。

结语
照明电气与智能家居的选购，本质上是对未来生活方式的投资。

经济型预算重在“巧”，利用单火开关与智能灯泡，以最低成本撬动生活的便利与趣味；

中端型预算重在“稳”，通过零火线规划与Mesh/Zigbee组网，构建可靠的全屋无主灯与传感联动网络；

高端型预算重在“融”，以有线协议为骨干，以极致光学为灵魂，让光影、温度、空气在无形的代码中完美交织
，实现真正的“大音希声，大象无形”的无感智能体验。

无论预算多少，“安全合规的电气施工” 与 “符合人体节律的光健康设计”
始终是不可妥协的底线。希望本指南能为您打造理想的光影智居空间提供专业护航。

四、相关公司信息
本章节介绍各品牌所属公司的背景、规模、产地、市场定位等信息。

照明电气与智能家居品类公司信息深度解析

一、
行业格局分析：从传统照明向全屋智能与健康光环境的演进
当前，全球及中国照明电气与智能家居行业正处于深度变革期。随着LED技术的全面普及以及物联网（IoT）、人
工智能（AI）技术的融入，行业竞争的核心已从单一的“光源制造”转向“全屋智能光环境解决方案”。整体市
场格局呈现出明显的梯队化与细分化特征：

1. 头部企业（跨国巨头与国内综合龙头）：以美的、昕诺飞（飞利浦）、松下、雷士、欧普、TCL为代表。这类企
业拥有全球化的研发与供应链体系，年营收规模从数十亿至数千亿元不等。它们不仅占据大众与商业照明的基本
盘，更是全屋智能家居生态的构建者与标准制定者，具备极强的抗风险能力与品牌溢价。

2. 第二梯队（老牌骨干与跨界巨头）：以佛山照明、阳光照明、公牛集团、三雄极光为核心。它们在特定领域（
如光源制造、民用电工、高端商照）拥有极深的护城河，依托强大的渠道下沉能力与制造底蕴，在大众市场与细
分B端市场保持着极高的市占率。

3. 新兴品牌与细分赛道领跑者：以Yeelight（易来）、月影、lipro及众多无主灯新锐品牌（如聚有光、拉伯塔等）
为代表。它们敏锐捕捉到了“无主灯设计”、“全铜装饰灯”、“电竞/桌搭照明”及“小米生态链”等细分需求
，依托电商红利与珠三角产业带优势，成为年轻消费者与设计师渠道的新宠。



4. 产业带源头工厂与外贸矩阵：以中山、佛山、厦门、赣州等地的外贸及白牌工厂为主。它们是全球照明供应链
的隐形基石，主打极致性价比与柔性定制，通过阿里巴巴国际站等跨境渠道辐射全球。

以下将按企业规模与行业影响力，对各代表性公司进行深度拆解。

二、 第一梯队：全球巨头与国内综合龙头

1. 美的集团（美的家居）
公司全称与品牌关系：美的集团股份有限公司，旗下涵盖美的家居照明、浴霸及全屋智能生态品牌。

背景与历程：创立于1968年，从单一家电制造成长为全球领先的科技型智能家居集团。其照明业务依托集团强大
的IoT平台，深度融入全屋智能场景。

总部与工厂：总部位于广东佛山，制造基地遍布广东、安徽、湖北及海外多地。

定位与规模：大众/全品类。世界500强，全球员工超15万，集团年营收数千亿元。

上市情况：深交所上市（000333）。

认证与技术：拥有ISO9001、CCC、CE、UL等全资质认证，具备全球顶级的智能家居AIoT研发实力。

2. 昕诺飞（Signify / 飞利浦照明）
公司全称与品牌关系：昕诺飞（上海）投资有限公司，原飞利浦照明业务，2018年更名为Signify。

背景与历程：1891年创立于荷兰，是全球照明行业的绝对先驱与技术标杆。现专注于互联照明与物联网光环境解
决方案。

总部与工厂：全球总部位于荷兰阿姆斯特丹/埃因霍温，中国区工厂分布于广东、上海等地。

定位与规模：高端/中高端。全球跨国巨头，年营收百亿欧元级。

上市情况：泛欧交易所上市（股票代码：LIGHT）。

认证与技术：通过ISO、CE、UL、CCC等认证，在Interact物联网照明平台及健康光环境研究上处于全球垄断地位
。

3. 松下电器（Panasonic）
公司全称与品牌关系：松下电器（中国）有限公司，照明及家电综合制造商。

背景与历程：1918年创立于日本，百年跨国电器巨头。其照明产品以“高显指、护眼、长寿”闻名，是高品质家
居照明的代名词。

总部与工厂：日本大阪（中国总部上海），国内工厂分布于上海、广州等地。

定位与规模：中高端。世界500强，全球员工超20万，集团营收数百亿美元。

上市情况：东京证券交易所上市（6752）。

认证与技术：ISO9001、CCC、JIS认证，拥有全球领先的光学设计与电子元器件底层技术。

4. 雷士照明（NVC）



公司全称与品牌关系：雷士照明控股有限公司，中国商业与家居照明双料龙头。

背景与历程：创立于1998年，以商业照明起家，后全面布局家居照明。是中国照明行业最具影响力的民族品牌之
一。

总部与工厂：总部设于广东惠州/重庆，生产基地遍布惠州、重庆、浙江等地。

定位与规模：中端/商业照明领先。年营收超百亿元，员工数万人。

上市情况：曾港股上市，现经历私有化及股权重组。

认证与技术：ISO9001、CCC、CE认证，在商照光学设计、防眩光技术及无主灯赛道拥有极强壁垒。

5. 欧普照明（OPPLE）
公司全称与品牌关系：欧普照明股份有限公司，中国照明行业领军品牌。

背景与历程：1996年成立于上海，从台灯/吸顶灯起家，发展为集研发、生产、销售于一体的综合型照明巨头，家
居照明渠道覆盖极广。

总部与工厂：总部上海，核心工厂位于广东中山、江苏吴江。

定位与规模：中端/大众。员工逾万人，年营收数十亿元（注：实际含整体生态营收规模更大）。

上市情况：上交所主板上市（603515）。

认证与技术：ISO9001、CCC、CE认证，在智慧家居光环境及健康照明领域专利众多。

6. TCL科技（TCL照明）
公司全称与品牌关系：TCL科技集团股份有限公司，旗下TCL华瑞照明专注LED及智能家居。

背景与历程：集团创立于1981年，TCL照明依托集团强大的半导体显示与家电渠道优势，主打高性价比与智能互联
照明。

总部与工厂：总部广东惠州，工厂分布于惠州、江西等地。

定位与规模：大众/中端。集团营收千亿级，全球员工超8万。

上市情况：深交所上市（000100）。

认证与技术：ISO9001、CCC、CE认证，在LED封装及智能终端互联方面具备产业链协同优势。

三、 第二梯队：老牌骨干与跨界巨头

7. 佛山照明（FSL）
公司全称与品牌关系：佛山电器照明股份有限公司，被誉为“中国灯王”。

背景与历程：1958年建厂，国内老牌照明骨干。主营LED、传统光源及汽车车灯，是国民普及度最高的照明品牌
之一。

总部与工厂：总部广东佛山，工厂分布于佛山、江西、新疆等地。

定位与规模：大众市场。年营收数十亿元，员工数千人。



上市情况：深交所上市（000541）。

认证与技术：ISO9001、CCC、VDE认证，在车灯制造与大规模光源流水线生产上实力雄厚。

8. 阳光照明
公司全称与品牌关系：浙江阳光照明电器集团股份有限公司。

背景与历程：1975年成立，中国主要的节能灯和LED灯生产出口基地，照明行业骨干企业。

总部与工厂：总部浙江上虞，工厂分布于上虞、江西、安徽。

定位与规模：大众/中端/出口导向。年营收数十亿元。

上市情况：上交所上市（600261）。

认证与技术：ISO9001、CCC、CE、UL认证，海外出口标准制定参与者。

9. 公牛集团（BULL）
公司全称与品牌关系：公牛集团股份有限公司，民用电工龙头跨界照明。

背景与历程：1995年以转换器起家，凭借“安全”基因成功拓展至墙壁开关、LED照明及浴霸领域，渠道下沉能
力极强。

总部与工厂：总部浙江慈溪，工厂分布于慈溪、上海、重庆。

定位与规模：大众/中端。年营收超百亿，员工数万人。

上市情况：上交所上市（603195）。

认证与技术：ISO9001、CCC认证，在电工安全与照明结合（如智能开关、无主灯驱动）领域优势显著。

10. 三雄极光
公司全称与品牌关系：广东三雄极光照明股份有限公司。

背景与历程：1991年成立，专注于高档建筑及室内照明，是商业照明、工程照明领域的知名品牌。

总部与工厂：总部广东广州，工厂位于肇庆、广州。

定位与规模：中端/工程商照。员工数千人。

上市情况：深交所上市（300625）。

认证与技术：ISO9001、CCC、CQC认证，在专业光学设计与大型工程光环境定制上经验丰富。

四、 第三梯队：智能家居、细分赛道与新锐品牌

11. 青岛易来（Yeelight）
公司全称与品牌关系：青岛易来智能科技股份有限公司，小米生态链企业。

背景与历程：2012年成立，专注于智能照明，是国内全屋智能照明及桌搭/电竞照明的开拓者。



总部与工厂：总部山东青岛，工厂位于中山、青岛。

定位与规模：中高端（智能照明）。员工数百人。

上市情况：未上市（拟IPO阶段）。

认证与技术：CCC、CE、FCC认证，拥有领先的蓝牙Mesh及全屋智能调光算法。

12. 月影灯饰
公司全称与品牌关系：中山市月影灯饰有限公司。

背景与历程：2011年成立，主打全铜灯饰及家居装饰照明，连续多年蝉联线上全铜灯销量冠军。

总部与工厂：总部及工厂均位于“中国灯都”广东中山。

定位与规模：中端/大众（装饰性）。员工数百至千人。

认证与技术：CCC、ISO9001认证，在黄铜材质工艺与美式/欧式灯饰设计上具备壁垒。

13-27. 新锐无主灯与细分电商品牌矩阵
近年来，“无主灯设计”与“见光不见灯”理念爆发，催生了一批依托珠三角产业链的新锐品牌。它们虽未公开
详尽的财务数据，但在细分赛道极具声量：

lipro：魅族科技旗下的智能家居品牌，主打“如然之光”高端全光谱无主灯，以极致的光学透镜设计与护眼参数
切入高端市场。

聚有光 / 拉伯塔：深耕无主灯磁吸轨道灯与射灯赛道，主打高显指、防眩光及智能调光，是设计师渠道与小红书
等社交电商的热门品牌。

伟简（华星汇） / 光之轩 /
华磊：聚焦商业照明与基础无主灯配套，依托中山古镇供应链，提供高性价比的筒射灯及线性灯解决方案。

卡宴国际 / 包豪斯(THEBHS) / 维德路 /
匠百年：侧重于现代极简、轻奢风格的装饰性照明与全屋灯光定制，满足年轻一代对个性化家居美学的追求。

铜之光 / C点照明 / 尔派 /
lampviews：在细分光源（如特殊色温、智能灯泡）及电商替换光源市场占据一席之地，主打快速迭代与性价比。

得焺：典型的电商白牌/新兴品牌，主打家用替换光源（如灯管、球泡），以极致低价和下沉市场走量为主。

五、 第四梯队：跨境电商与产业带源头工厂
中国照明产业带（中山、佛山、厦门、赣州等）是全球光源与灯具的制造中心。以下企业多为阿里巴巴国际站供
应商或外贸代工厂，代表了中国照明出海的柔性制造能力：

Muchensen (厦门)：厦门照明技术公司，依托厦门在LED封装与出口贸易的优势，主打中端大众市场的海外分销。

One More Lighting
(中山)：位于中山古镇，依托当地完善的灯具产业链，提供现代家居照明及商业照灯的OEM/ODM服务。

Guangpa
(佛山)：佛山照明技术公司，依托佛山电器制造底蕴，在基础照明与电工配套产品出口上具备成本优势。



Badu / Gaobili
(赣州)：赣州照明科技代表，承接沿海产业转移，在LED光源及户外/工业照明制造上形成新的成本洼地。

Alpha Lighting (广东)：定位中高端出口，专注于海外工程照明及高端商业灯具的定制研发。

Leyi 'ao (中山)：中山本土灯饰制造代表，主打海外市场的装饰性吊灯、壁灯及定制化灯饰。

Weibao (浙江)：浙江智能科技与照明企业，结合浙江在小家电与智能控制领域的优势，探索智能照明出海。

无主灯源头厂家：大量未具名的中山/佛山工厂，通过1688或跨境电商直接面向海外B端客户提供磁吸轨道、线性
灯的白牌定制。

六、 结语
纵观照明电气与智能家居行业，“光”的定义已被彻底重构。以美的、飞利浦、欧普、雷士为首的巨头，正通过A
IoT技术将照明升级为全屋智能的神经中枢；以Yeelight、lipro为代表的新锐力量，则通过全光谱健康照明与无主
灯美学，重塑着消费者的光环境体验；而庞大的产业带工厂矩阵，则保障了全球照明供应链的韧性与性价比。未
来，随着人因照明（Human Centric Lighting）与Matter协议的普及，行业将加速洗牌，具备“底层光学技术+智
能生态互联+全场景设计能力”的企业，将主导下一个千亿级市场。

附录

产品速查表

序号 品牌 产品名称 价格区间 适用场景 核心特点

1 欧普
欧普led筒灯嵌入式
开孔75mm铜灯

85元/件
客厅、家用、吊顶、
天花

嵌入式、开孔75mm

2 雷士照明
雷士照明LED嵌入式
筒灯晖光系列

104元/件 家用
全光谱、超薄防眩、
开孔75mm/9公分/1
0cm

3 欧普
欧普超薄明装射灯/
筒灯

25.28元/件
家用、客厅、写字楼
、餐厅

嵌入式/明装、超薄
、开孔75mm

4 PYK PYK无边框筒灯 28元/件 客厅
无边框、超薄、防眩
、75mm开孔、可刷
乳胶漆同色

5 公牛
公牛G56/G57人体感
应地脚灯

59元/件 过道
超薄、人体感应、带
五孔插座、LED小夜
灯

6 公牛
公牛智能人体感应筒
灯

53.5元/件 家用、过道
智能人体感应、声光
控开关、红外线

7 公牛
公牛人体感应筒灯（
杨幂推荐）

98.6元/件 家用、过道
光控红外、人体感应
、嵌入式

8 公牛
公牛110mm商用筒
灯（10只装）

146.3元/10只 商用
大瓦数、超薄、6寸/
110mm开孔

9 公牛
公牛超薄LED筒灯（
十只装）

89元/10只 家用 超薄、嵌入式



序号 品牌 产品名称 价格区间 适用场景 核心特点

10 公牛
公牛LED超薄三防吸
顶灯

36元/件
入户、厨房、卫生间
、阳台、卧室

超薄、三防、防蚊虫
、简约超亮

11 公牛
公牛防眩光筒灯（防
水防雾）

70元/件 卫生间、厨房
防眩光、7W、超薄
深筒、防水防雾

12 公牛
公牛红外人体感应筒
灯

92元/件 入户、家用、过道
红外自动智能感应、
嵌入式

13 公牛 公牛深杯防眩射灯 34.4元/件 吊顶、过道、客厅
深杯防眩、小山丘光
效、嵌入式

14 公牛
公牛75mm超薄筒灯
（10只装）

288元/10只 家用、客厅
超薄、嵌入式、75m
m开孔

15 公牛 公牛智能感应筒灯 96元/件 家用、玄关
红外人体感应、智能
、嵌入式

16 公牛
公牛T32一体化LED
筒灯

40元/件 书房
4W、一体化、超薄
、防蓝光、5700K色
温

17 欧普 欧普三色变光筒灯 85元/件 客厅、家用、吊顶
三色变光、开孔7.5c
m

18 欧普照明 欧普铂钻系列筒灯 52元/件 家用 75mm、超亮、超薄

19 欧普
欧普红外线人体感应
防眩筒灯

48元/件 玄关、过道、入户门
红外线人体感应、防
眩、智能自动感应、
声控

20 欧普照明
欧普金属防雾深杯防
眩光筒灯

41.8元/件 洗墙
金属防雾、深杯防眩
光、嵌入式、小山丘
光效

数据来源说明
1. 市场数据来源：行业协会报告、上市公司财报、第三方研究机构数据

2. 价格数据来源：品牌官方商城、主流电商平台（京东/天猫/苏宁）线下门店调研，价格标注时间为2025-2026年

3. 产品参数来源：品牌官方网站、产品说明书、专业评测机构

4. 公司信息来源：企业官网、企查查/天眼查、上市公司年报

5. 所有数据仅供参考，实际以官方最新发布为准

免责声明：本报告数据来源于公开网络信息和行业知识库分析，仅供参考学习使用。产品参数、价格等信息请以官方
最新发布为准。报告内容不构成任何购买建议或投资建议。价格数据标注的时间为采集时的参考价格，可能随市场波
动而变化。


